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Osterreicher als neue Giste

Die Luisenburg zieht auch
Besucher von weither an.
Organisationsleiter
Zentgraf will diese mit
Pauschalangeboten langer
in der Region halten und
nach Wunsiedel locken.

Von Matthias Baumler

Wunsiedel - Normalerweise ist
Osterreich das Kklassische Urlaubs-
land fiir Deutsche. Wenn es nach
Luisenburg-Intendant Michael Ler-
chenberg geht, soll sich diese bislang
eher einseitige Beziehung dndern:
Lerchenberg will kiinftig verstdrkt
Kulturinteressierte aus der Alpenre-
publik ins Fichtelgebirge locken.
,Die Luisenburg zieht immer weitere
Kreise, die reichen mittlerweile bis
nach Osterreich.” Deshalb sei es
durchaus realistisch, dass Besucher
aus dem Nachbarland einen Luisen-
burg-Besuch zum Anlass nehmen,
um sich auch einmal die Schonhei-
ten des nordostlichen Bayerns anzu-
sehen. Dass Osterreicher die Angebo-
te im Fichtelgebirge bereits jetzt
schiatzen, beweist das Kurhotel in
Weifienstadt, in dem viele Géaste aus
Wien und Umgebung logieren.
Luisenburg-Manager Michael
Zentgraf sieht die Festspiele als einen
Magneten, um den herum sich Ur-
laubspakete schniiren lassen. , Wun-
siedel und die Region haben so viel
zu bieten, dass sich mit dem Fest-
spielbesuch locker ein mehrtigiger
Aufenthalt verbinden ldsst.“ Interes-
sierte werden noch heuer verschiede-
ne Pauschalangebote buchen kon-
nen, in denen der Festspielbesuch,
die Ubernachtung in einem Hotel
oder Ferienhof, Gaststittenaufent-

halte und andere Unternehmungen
enthalten sind. , Es gibt viele Urlau-
ber, die einen einzigen Ansprech-
partner fiir die Planung ihres gesam-
ten Aufenthalts wiinschen. Dem
wollen wir Rechnung tragen.”

Laut Zentgraf dndert sich der Lui-
senburg-Touris-
mus rasant. So
reisten zum Bei-
spiel immer we-
niger Besucher
mit Bussen an.
Dafiir nehme die
Zahl der Autos
standig zu. ,Das
hat zur Folge, dass sich der Verkehr
im vergangenen Jahr sogar bis auf die
B303 gestaut hat. Eine der Heraus-
forderungen wird das Entwickeln ei-
nes Konzeptes sein, wie innerhalb
kurzer Zeit eine riesige Menge Autos
zu den Parkpldtzen gelangt. Damit
der Bustourismus nicht noch weiter
wegbricht, will Zentgraf den Reise-

unternehmen Arrangements anbie-
ten. ,Nur noch die wenigsten geben
sich damit zufrieden, zu einer Auf-
fithrung gefahren und wieder heim-
gebracht zu werden. Wer sich heute
in einen Bus setzt, der will auch
etwas erleben.” Deshalb kann sich
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der Luisenburg-Manger vorstellen,
dass die Giste aufder einem Festspiel-
besuch zum Beispiel eine Vorfiih-
rung im Greifvogelpark erleben und
in einem Restaurant in der Stadt es-
sen.

Die Besucher vor oder nach einer
Luisenburg-Vorstellung in die Stadt
zu lotsen, ist fiir Zentgraf eine der

Neues Konzept fiir die Sitzplatze

Den Umbau der Luisenburg nutzt die
Festspielleitung, um die Sitzpldtze
zu optimieren. Wie Luisenburg-Ma-
nager Michael Zentgraf im Gesprach
mit der Frankenpost erldautert, wird
es kiinftig nur noch einen groBen
Mittelbock geben. Bisher war dieser
in mehrere kleine Blocke zersplit-
tert. ,,Unser Bestreben war, dass je-
der Sitzplatz die bestmégliche Sicht
auf die Biihne bietet. Das ist uns ge-
lungen.“ Die Preise fiir die Eintritts-
karten seien leicht gestiegen, ,,bis
um maximal zwei Euro®. Die Preis-
spanne reicht von 39 Euro fiir das
Musical in Kategorie eins bis zu 17
Euro fiir die Tagesvorstellungen des
Familienstiicks (Kinder bezahlen
6,50 Euro). Die Preise fiir das Fami-
lienstiick sind ibrigens gleich ge-

blieben. ,,Dafiir hat sich Intendant
Michael Lerchenberg starkgemacht,
der einem moglichst breiten Kreis
kulturelle Erlebnisse bieten will.*
Vor allem auf Wunsch vieler Senio-
ren wird auch der Kartenverkauf fiir
die Generalproben neu geregelt.
Bisher haben Karten fiir alle Sitzka-
tegorien gleich viel gekostet (sie
orientierten sich am Preis fiir Preis-
kategorie vier). ,,Senioren und Geh-
behinderte haben sich beklagt, dass
sie bei dem Verfahren haufig nur
Randpldtze ergattert hatten. Nun
kann man die Karten vorbestellen.
Sie kosten generell 30 Prozent weni-
ger als die gewahlte Sitzkategorie.
Das bedeutet, dass die Karten fiir ei-
nen vierten Platz noch giinstiger
werden als bisher.“

wichtigsten Aufgaben. ,Wenn es
auch eines langen Atems bedarf, um
einen sptirbaren Erfolg zu haben.”
Dabei sttinden nicht nur die aus der
Ferne anreisenden Gaéste im Fokus,
sondern auch die Tagesbesucher. , Es
ware ein erster Erfolg, wenn die Besu-
cher eine Dreiviertelstunde, bevor sie
zur Luisenburg aufbrechen, durch
die Stadt flanieren wiirden. Wichtig
ist zundchst, dass wir die Frequenz in
Wunsiedel erhéhen. Wenn alle
Héandler, Gaststiattenbetreiber und
sonstige Interessierte an einem
Strang ziehen, dann werden diese Be-
sucher das nédchste Mal vielleicht ei-
nen gesamten Nachmittag oder
noch linger bleiben.”

Entwickeln wird sich bis zum Be-
ginn der neuen Spielzeit auch das
gastronomische Angebot auf der Lui-
senburg. , Wir werden mehrere Gas-
tropoints schaffen, damit wir dem
Geschmack des Theaterpublikums
gerecht werden”, sagt Zentgraf. HO-
hepunkt im wahrsten Wortsinn ist
die Foyer-Sektbar. Hier konnen die
Besucher auf Hohe der Baumwipfel
vor oder nach der Auffithrung ein
kiihles Getrank geniefen. Die Klin-
gergrotte neben dem Eingang zur Tri-
biine wird ebenfalls belebt. Schlie3-
lich will die Stadt das obere Luisen-
burg-Restaurant neu in Szene setzen.
Derzeit laufen laut Zentgraf Ver-
handlungen mit Gastronomen,
nachdem der bisherige Pachter nach
zehn Jahren den Vertrag nicht mehr
verlangert hat. , Uns schwebt vor, das
gastronomische Angebot zu verbrei-
tern. Die Gaste sollen hier ein Drei-
Génge-Menii ebenso erhalten wie ei-
nen Snack. Da die Rdume ein enor-
mes Potenzial haben, kann eine Er-
lebnisgastronomie entstehen.” Der
Luisenburg-Manager hofft, dass sich
auch wieder Schauspieler unter die
Gaststattenbesucher mischen.
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